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GRAFICKY DESIGN (prok...co...kdy...za kolik...)

Vysledny produkt grafického designu (napt. plakat) je vysledkem Cinnosti slozitého systému komunikace
(zakaznik, pozadavek, zamér, nadvrh, rozpocet, piedtiskova ptiprava, korektury, tisk, finance, distribuce atd.),
proto si vSichni zicastnéni musi odpoveédét na tyto zékladni otazky:

ZAMER A CIL

Nutna je pfesna a pomérn¢ detailni definice cilti zadani- projektu- vzhledem k predstavam marketinkové
strategie firmy a jejich cili smérem k trhu a zdkaznikiim. Odpovéd’ na otazku proc, co je cilem projektu,
musi byt odpovézena piesné€, nebot’ na ni navazuji vSechny dalsi realiza¢ni kroky. Komunikace mezi
klientem a grafickym studiem je v idedlnim ptipad¢ partnerska.

SPECIFIKACE ZADANI

Predstavy klienta je nutné specifikovat a z pozice prace grafika a vystupu navrhnout adekvatni prostiedky
a metody realizace (tisk, prezentace, pozadavky na fotografa, ilustratora, textare). Je nutné s klientem
hledat takovy druh vizualizace, ktery bude jeho ptedstavy spliovat. Konzultace a korektury nuti ob¢ strany
odstranit nejasnosti v konceptu vytvarného ztvarnéni.

TERMINY

Casovy harmonogram jednotlivych realiza¢nich kroki, etap a postupti se odviji zpétné od terminu odevzdani
zakazky.Vsichni zucastnéni partnefi (klient, designér, produkce) musi tento ,,terminai* schvalit a respektovat
jej. Jakékoliv dodatecné zmény musi byt adresné a odsouhlasené obéma stranami, protoze mohou ovlivnit
kone¢ny termin dodavky, narusit nebo znemoznit jeho splnéni.

ROZPOCET

Finan¢ni kalkulace nakladt je urcujicim faktorem produktu. Profesionélni designér si umi poradi i s nizkym
rozpoctem, presto schvalovani jednotlivych fazi grafického navrhu (koncept, navrh, predtiskova ptiprava,
tisk, distribuce), vcetné prubézné kontroly dohodnutého rozpoctu, predchazi sporim a nedorozuménim.
Nartst rozpo¢tovych nakladt z divoda neustalych zmén ze strany zédkaznika jde zpravidla k tizi realizatora,
proto musi byt moznost dodate¢ného navyseni prostiedkii smluvné oSetiena. Konecna cena (cenovy limit),
by méla byt dohodnuta pied zahajenim prace.
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DESIGN VIZUALNI KOMUNIKACE

obsahuje tii samostatné profesni obory, které se navzajem prolinaji a piekryvaji:

pisMo............ TYPOGRAFIE.............. GRAFICKY DESIGN

Tvarci proces pii kterém vznikd vytvarné a graficky koncipovany produkt - graficky design - je svym
autorem vzdy néjak zakdédovan. Toto kddovani se tyka obsahu i formy (vytvarna Groven, preference motivla
v grafické kompozici, typografickd uprava, vizualni dominanta atd.), Kreativni ptistup grafického designéra
se projevi na vysledku, (da se pfirovnat k autorskému rukopisu umélce: malite, sochate, grafika, ilustratora).
Schopnost vizualizovat informace tak, aby byly cilovou skupinou lidi akceptovatelné

(a dekodovatelné) je predpoklad sice nezbytny, z vytvarného hlediska ale dominantni neni. Na rozdil od
volné umeélecké tvorby je prace grafického designéra svou povahou a ticelem nasmérovana tak, aby veskera
jeho profesni kvalita zapadala do systému tymové (studiové) prace a vyhovovala zdkaznikovi. Zadani
(zakazka) je prioritou, osobni, nazorové a estetické preference grafického designéra musi byt podiizeny
zakazce. Ani tato skutecnost neznamena, Ze se autorstvi v tomto systému ,,rozpousti nebo ,,vytraci, ze neni
dualezité.....jen se preskupila struktura prace v grafickém studiu.

Ma-li byt ,,graficky designer uspéSny, musi si uvédomovat vSechny souvislosti (profesionalni, spole¢enské,
obchodni, technologické, estetické), musi pribézné sledovat praci svych konkurentti, musi studovat
technické a technologické inovace, odbornou literaturu, casopisy, ro¢enky, vystavy a veletrhy, stylové

a estetické preference doby. Graficky design je forma ptfedédvani informaci vizualizaci... produktu, myslenky,
ideje, konceptu, firmy nebo obchodni spolecnosti.
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GRAFICKY DESIGN - SPECIFIKACE OBORU

Seznam zadani a ukold, které by mél graficky designér profesionalné zvladnout.

1) Stylizovana kresba

ZjednoduSovanim tvaru, hleddnim a nalézanim idealnich proporci, postupnym odstranovanim slozitosti

a nedtlezitych detaild, hledanim elementarni tvarové charakteristiky, tak lze tvaroveé vyjadrit a zvyraznit
charakteristické znaky jakéhokoliv motivu (tvar, vyraz, gesto). Je nutné respektovat vliv nastroje (Stétec,
pero, pastel...) na charakter kresby a zachovat autorsky rukopis kresby. Elentarni tavrové formy lze nalézt
v jednoduché linearni, ploSné ¢i geometrizujici forme. Nasledné Ize transformovat stylizovanou kresbu do
znaku nebo symbolu. Stylizovany motiv dotvaiime v souladu s vizi budouciho vysledku. Stale je nutné
klast diiraz na jednoznacnost tvarového sdéleni.

2) Obrazova etuda (graficka znélka), fazovany pribéh

Je to systém stylizovanych kreseb, ,,vypravéjicich® ptibéh. M4 formu kratké obrazové etudy, ktera muze mit
také jen dekorativni ticel. Formalni stranka je zavisla na kresebné dovednosti autora, na hledani vhodného
vyrazu ve vztahu k tématu, na zaméru. Vysledek je mnohostranné pouzitelny. Jako kresleny inzerat, kratka
etuda komiksového typu, jako poklad pro animovanou grafiku atd. TéZ ho lze vyuzit jako grafickou znélku
pro film, TV, pro klipov¢ titulky, dale ke spojeni informace s fotografii apod.

3) Kresleny navod - manual ¢innosti

Cilem je vytvoftit vyrazn¢ stylizovanou sérii kreseb, které pln¢ nahradi textové informace. Je to nonverbalni
navod pracovniho postupu. Ten byva rozdélen do samostatnych obrazl tak, aby zieteln¢€ ukazal posloupnost,
navaznost a logiku vSech dil¢ich krokt a vysledek.

4) Piktogram a piktogramova rada. Piktogram je stylizovany obraz, jehoZ obsah a vyznam musi byt
jednoznacéné pochopitelny. Podobné jako abeceda musi mit i piktogramova fada (série) jednotnou podobu
a uroven stylizace.

5) Informacni systém

PlIni funkci mimoslovni (nonverbalni) komunikace a umoziuji lidem snadnou a rychlou orientaci a pohyb
v pro n¢ neznamém prostoru. Zpravidla se realizuje jako vizualné uceleny soubor prvki, stylizovanych
motivi, piktogramii, ideogramii 1 symbolti uplatnénych ve vSech segmentech, které informacni systém tvofi
(tabule, smérovky, Sipky, popisky, oznaceni prostor, mist atd.).

6 a) Graficky symbol (obrazova, nakladatelskd, produktova, firemni, ochrannd znamka)

6 b) Logotyp (pismova znacka, logotyp velky, maly, typograficky,

6 ¢) Znacka ( spojeni logotypu a symbolu v jeden celek)

6 d) Graficky manual znacky
mala prezentacni fada (znacka, logotyp, dopis, obalka, vizitka, razitko)
velka prezentacni Frada (znacka, logotyp, dopis, obalka, vizitka, razitko, plakat, letak, sloha, diplom,
darkové predméty, PF, pozvanka, katalog, webova grafika)

7) Graficky manual firmy - Design manual - (soucast Corporate Identity), je firemni dokument,
ktery obsahuje a definuje vSechny aspekty komunikace firmy s vefejnosti a ekonomickym prostorem
prostiednictvim komunikacnich a tisténych médii.

8 ) Corporate Identity - je kompletni, zavazna firemni norma pro vSechny typy komunikace firmy
s vetfejnosti a obchodnimi partnery, ale take dovnitt firmy. Obsahuje veSkeré formy firemni komuniace
ve vizualizované podobg, jejich presnou definici s technickymi parametry, s povolenymi i zakazanymi
variantami.Kvalitn¢ zpracovany, formalné dokonaly a disledn¢€ dodrzovany Corporate Identity
je zékladem piiznivého Corporate Image firmy.



9) Plakat je médium s bohatou historii, s ovéfenym plisobenim na vetejnost. Je to klasicky zpisob
komunikace mezi vyrobncem, produkujicim a zdkaznikem. Pokud se nejedna pouze o textovou informaci,
tak kvalitni plakat sebou nese také vizualni vypovéd’ identifikujici jak dobu vzniku, tak autora.
Poskytuje grafikovi prostor k seberealizaci a tim, Ze vstupuje do vefejného prostoru, mu zaroven
umoznuje nabizet vefejnosti nejen produkt, ale také vlastni, osobitou estetiku. Plakaty 1ze rozliSovat
a ¢lenit z n€kolika hledisek. Podle obsahu: kulturni (divadelni, filmovy,klubovy), politicky, agita¢ni,
reklamni, apelacni, spolecensky atd., nebo podle pouzitych vytvarnych prostredk:

- kaligraficky

- typograficky

- fotograficky

- s grafickymi prvky

- s obrazovym materidlem

10) Plakatova série — jednotny graficky koncept, ktery stejné jako u knizni edice, umoznuje ménit obsah
a informace umisténé na plakatech, vstup riiznych vytvarnika a grafika a ptitom zachovat jednotny
vizualni styl celé série. Tento zpusob je komunika¢né vyhodny, stejnou, ale zaroven variantni ,,grafiku*
si lidé snadnéji zapamatuji a spojuji s tak s konkrétni instituci. Proto ji pouzivaji instutuce, které
potiebuji informovat vetfejnost pravideln¢ - divadla, kina, kulturni instituce, sportovni cluby....

11) Obalka casopisu, knihy, bulletinu, brozury vyzaduje od grafického designéra napaditost vytvarného
zaméru a kreativitu jeho feseni, ale vzdy tak, aby obsah a forma informaci korespondovala s grafikou.
Jsou to ptfesné zacilené a po formdlni strance pfedem definované produkty grafického designu.

12) Inzerat — novinovy, ¢asopisecky. Vzdy jsou predem dany rozméry inzerdtu, vymezena barevnost
a cilova skupina. Grafik musi preferovat logiku textu, srozumiteln¢ text roz¢lenit a vytvarnymi
prostfedky vygradovat obrazovou (nebo grafickou) ¢ast inzeratu.

13) Billboard — grafik fesi specifické otazky ucinku velkoplosného “obrazu’ na divéka sice z pozic
reklamni strategie, ale hlavné z hlediska minimalniho Casu, ktery miize nebo chce divak billboardu
vénovat (pii jizdé autem napt.). U¢inné jsou tvarové a obrazové zkratky, jednoduchost a struénost
sd€léni, zhusténa a prehlednd graficka forma.

14) Banner - je to jednak nazev pro typ internetové reklamy (s atypickym pomérem stran), ale také je to
jiny nazev pro papirovy nebo textilni transparent.

15) Etiketa - vinéta. Designér by mél vytvofit graficky ¢i typograficky unikat, z vysS§imi naroky na kvalitu
své prace, na realizaci a tiskové technologie, na pouzity material, barevnost, kvalitu etiketového papiru,
na zaclenéni a umisténi na nosi¢ (lahev, plechovka, plast, lepenka).

16) Obal - obalova Fada. Naroky na konstrukci obalu, realizaci a funkénost jsou velmi vysoké a maji
piesahy do jinych profesnich oborti. Kvalita tvarového zpracovani a designu obalu, vybér vhodného
materialu a technologie tisku, potisku, vytezii apod., stejn€ jako uvazovany zpisob skladovani,
manipulace a distribuce produktu atd. tvofi myslenkovy ,,podklad* pro praci grafika.

17) Webova grafika — krom¢& zmény média (misto papiru monitor) stale plati vSechny zésady, pravidla,
naroky kvalitni typografie. Webdesignér by mél respektovat vSechny technologické, formalni
1 systémové pozadavky a pii realizaci konkrétniho obsahu by mél hledat maximalné funk¢ni, isporné
a korektni feSeni, s moznosti pravidelné a snadné aktualizace dat.



POSTUP Y A PRINCIPY PRACE GRAFICKEHO DESIGNERA

Praxi ovéfeny seznam otazek, na které musi umét graficky designér odpovedét.

Grafik naléza feSeni v rovin€ vytvarného zaméru, ale zpravidla za¢iné s posuzovanim moznych feSeni

z hlediska hodnoty jednotlivych informaci, jejich hierarchie, kvality, vyznamu a gradace. Racionalni rozbor
vSech relevantnich informaci, hledani souvislosti, vztahti, vyznami vymazuje podstatné od nepodstatného.
ANALYZAje tedy nezbytna a autor podle ni piifazuje informacim takové formy, které povazuje za uéinné
a efektivni. Posuzovani vhodnosti zvolenych prostiedki se tyka vsech fazi prace.

SYNTEZA TVARU - PROCES STYLIZACE

Stylizace navazuje na tvarovou analyzu,. Je to proces postupného tvarového zjednodusovani motivu, cesta
k vytvoteni grafické zkratky, tvlr¢i postup, kterym tvlirce hleda elementarni tvarové sdéleni. Vysledek by
mél byt snadno identifikovatelny a vizudlné zajimavy. Nejedna se o ilustraci !
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KOMPOZICE
Je proces umist'ovani motivii do daného formatu ¢i vymezené plochy tak, aby byl dosaZzen maximalni
opticky efekt (napéti, vyvazenost, klid, dynamika, stabilita, vyrovnanost, provokativnost, vyjimecnost atd.).
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SYMETRIE, ASYMETRIE

Razeni prvkt v kompozici ovlivituje vnimani ,,obrazu®, Jsou to silné vyrazové prostiedky, podporujici
ucinek vnimani jednotlivych prvka v kompozici a celkovy charakter layoutu. Symetrie podporuje dojem
klidu, asymetrie pocit dynamiky. Symetrickd kompozice textu byla od vynalezu knihtisku pievazujicim
feSenim. Teprve nastup povalecné moderny ve 20. stoleti tento zvyk narusil. Asymetrie je vyznamnym

a uc¢innym feSenim, ovliviiujicim celou strukturu dila. Asymetrie vytvari napéti a dymanicku.
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CITELNOST

Nejprve je nutné textovou informaci vyhodnotit z hlediska vizuélnich priorit. Pfehledna a logicka stavba
typografické upravy textu (sloganu, titulku) je pro pochopeni obsahu nezbytna. Chyby mohou naprosto
zménit smysl sdéleni a vést k opaénému vyznéni informace.

DNES

nové zbozi

NEJVYSSI

slevy a malé

CENY

PROPORCE, DISPROPORCE, VELIKOST MOTIVU

Proporce mezi plochou, kterou ,,zabird* motiv a formatem do n¢hoz je umistén, ma vliv na celkovy ¢inek
kompozice a intenzitu vnimani. Proporce motivl 1:1 v kompozici naznacuji obvykle klidnou, nevzruSivou
a statickou hodnotu feSeni. Je-li prvkli v kompozici vic, plati stejna zdsada. Kazdé vyboceni z proporcni
rovnovahy podporuje pocity napéti, dynamiky, naléhavosti.Vzajemné velikostni poméry motivii urcuji
»poradi®, v jakém divéak graficky produkt vnima. V kompozici hraje hlavni roli prvek, ktery proporéné
dominuje. Je jedno, je-li to barva, kresba, tvar, tvarovy detail, fotografie atd.

SYMETRIE A ASYMETRIE

Symetrick4 kompozice textu byla od vynalezu knihtisku pfevazujicim feSenim. Teprve nastup povale¢né
moderny ve 20. stoleti tento zvyk narusil. Asymetrie je vyznamnym a u¢innym feSenim, ovliviiujicim celou
strukturu dila. Asymetrie vytvari napéti a dymanicku.




KOMPOZICE KRAKTYCH TEXTU A SLOGANU

Sazbu Ize fesit na zarazku (levou, pravou), na osu, do bloku, s odstavcovych fadkem, predsunutym fadkem,
nepravidelng, ale také jako text na kfivce, sazbu s naklonénymi fadky nebo na prohnutou linii. Radek 1ze
vysazet do zalomené linie a cely text do nepravidelného tvaru. Navic to 1ze vSechno navzéjem kombinovat.
Je dobré, pokud grafikvnima a respektujete vSechny souvislosti (vztah obsahu a formy a tomu odpovidajici
vybér grafickych prostredki, ucel, zdmér, cilovou skupinu ¢tenaiti, miru osobniho vkusu, kvalitua a hodnotu

informaci atd.).
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INVERZE — negativni obraz pisma

Zobrazeni textu v negativni verzi je v produktech grafického designu pomérné Casté. Graficky obraz je
opticky vyraznéjsi, agresivnéjsi. Kontrast negativniho obrazu vynikd v ¢ernobilém i barevném provedeni.
Uplatnéni barevného kontrastu, napt. kompementarnich barev, je vizualn€ velmi efektivni.
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PISMO A ZTVARNENI POIMU

Pti sazbé dlouhych texth plati nékolik ovétenych postupii. Typografové a grafici preferuji takové, které
usnadnuji ¢teni. Sazba vytvaii na strance Sedou plochu. Hodnota této Sedé plochy (index Sedé¢) by méla
usnadnit ¢teni a piehlednou typografickou strukturu. Ptili§ kontrastni plocha sazby unavuje oci.

Pti atypickém kompozic¢nim feSeni textu lze vyuzit pismo jako neilustrativni motiv (podobné jako to dé¢lali
lettristé v malb¢ a grafice). PocCitacové technologie a grafické programy nabizi moZznost ovéfit si zdmer

a predstavu rychle a ve variantach. To podporuje kreativitu, ale zaroven nutnost kvalifikovaného rozhodnuti
pii vybéru pisma.




MNOHO PiSEM NAJEDNOU

Velka nabidka fontt svadi k ndzoru, Ze pouzit v layoutu vice druhii pisma je vhodné a ti¢inné feSeni.
Protoze mé ale kazdé pismo svou individualni tvarovou charakteristiku, stava se, ze se s jinym nesnasi.
Kombinace z vice typti pisma musi byt odivodnéna a zameér ktery k takovému rozhodnuti vede musi byt
presveédcivy. Problémim se 1ze vyhnout, pokud se pouZiji pisma z jedné rodiny (v raznych vyznacovacich
variantach a fezech). Pouziti riznych typt pisma Ize pochopit pti realizaci agresivnich reklamnich kampani,
u bulvarnich tiskovin a médii. Barvou se tvarové a kresebné kvality riznych typl pisem zvyrazni.
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FORMATY

Préce grafika podporovana pocitacem ma jedno uskali. Monitor nenabizi predstavu o skute¢né velikosti
layotu. Format, se kterym graficky designér pracuje je v podstaté totéz, ¢im je pro malife platno. Format je
rozmer papiru a ten je limitovan tiskovymi technologiemi. Kazdy tiskovy format ma své vyhody 1 omezeni.
Formaty Fady A a B jsou nejvice pouzivané v bézné tiskové produkci, prototrochu ,,obnosené. U ¢asopisi
a knih format upravuje. Ofezem o par centimetrti se mize docilit dojmu zestihleni ¢i rozsiteni. Billboard je
rozmérove velky a vyrazny, ale vzdy jen nalezato s omezenou moznosti instalace. City light je konstruovan
na vysku, jde o luxusné¢ adjustovany plakat. Banner (transparent) je Stihly a dlouhy, vyzaduje atypické
kompozice. Ctvercovy format ma uplatnéni u ptileZitostnych publikaci, katalogt, obaltt CD, DVD.
Atypické formaty (1zké, Siroké, velikostné pfedimenzované, s vysekem apod.) maji své misto v reklamé

a alternativnich zadanich. U reklamnich tiskovin je volba formatt a jejich skéla nejvétsi. Formaty
atypickych tvari a konstrukci jsou ¢asté u knih pro déti predskoniho a mladsiho Skolniho véku - kniha je
zaroven hra¢kou (z umyvatelného materidlu, plastu, odolné lepenky...). Miniatury a kolib¥#i vydani jsou
vyjimecna fesSeni a tykaji se jen specifického druhu literatury nebo textii (ndbozenske tituly, basnické sbirky,
autorské knihy).
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PIKTOGRAM

Piktogram je obrazova zkratka, tvarova a informac¢ni syntéza motivu. Piktogram je stylizovany obraz,
jehoz obsah a vyznam je pochopitelny a srozumitelny jednoznacné. Je to forma vizualni komunikace, ktera
nevyzaduje znalost konkrétniho jazyka, spoléha na snadné pochopeni ,,obrazu*. Obraz predmétu ktery grafik
vytvoii musi byt snadno ,,Citelny*, srozumitelny, pochopitelny a mél by mit jen jeden vyznam, jeden obsah.
Piktogramy se uplatiiuji tam, kde je tieba rychle, piesn€ a s minimalnimi naklady informovat velké skupiny
lidi (olympiady, svétové vystavy, kongresy, mezinarodni zasedani, cizinci a turisté). Piktogramy

a ideogramy jsou pro své nesporné vyhody pouzivany v mnoha oborech (chemie, fyzika, ochrana zivotniho
prostiedi, dopravni znacky, ¢iSténi textilu....), maji téZ vyznam jako identifika¢ni symboly (klubové vlajky,
sportovni organizace...).

Systém piktogrami - piktogramova fada - vznikne, pokud je u vSech piktogramt (podobné jako pfi
konstrukci abeced) uplatnéna stejna tiroven stylizace motivli, shodna velikost a tvar plochy na kterou

je umistén a tehdy, kdyz je respektovan jednotny vizudlni styl a grafického zpracovani vSech motivt.

2 E

LOGOTYP A ZNACKA
Pojmy spojené se znackou a logotypem byvaji v bézné komunikaci pouzivany velmi chaoticky.
Graficka podoba firemniho ,,logotypu‘ miize mit nékolik podob.

K E4

Logotyp je pismova znacka, graficky zpracovany nazev firmy, nebo zkratka nazvu firmy (nebo akce).

NARODNI)TVADLQ) V BRNE

Graficky symbol je vytvarné koncipovany tvar, ktery vznika transformaci motivu, symbolu, znaku,
abstraktni struktury do grafické podoby motivu v rtizné mite stylizace.

Znacka, (firemni znacka) Sign - je mylné oznacovana slovem logo, ,,logi¢ko*. Je to spojeni logotypu
a grafického symbolu v jeden celek.

NARODNI
DIVADIL)

V BRNE

Veskeré informace o logotypu a firemni znacce jsou obsazeny a definovany v manualu znacky.
Jeho soucasti je maly logotyp (samostatny tvar logotypu a znacky) a velky logotyp (spojeni znacky

s typem firmy ( s.r.0.). adresou, telefony atd..

Logotyp, graficky symbol a znacka je grafickym ,,portrétem* organizace. Je to transformace obsahu
a zaméteni firmy pomoci grafickych prostfedkt do takové podoby ktera firmu s maximalnim G¢inkem
vystihuje. Jde o obrazové schéma, velmi zhusténa a koncentrovand myslenka realizovana grafickymi
prostiedky a postupy do zapamatovatelné podoby.




Spektrum tvaroslovi znacek je Siroké, od popisné realistickych, pies narativni, aZ po abstraktni stylizace.
Znacky mohou byt pismové, tvarové, predmétové, symbolické, vytvorené ze zkratek, kombinované
(slouceni pisma a tvaru v jeden celek), zamétfené pouze na firmu, pouze na produkt atd.

Firemni znacka musi svou grafickou podobou vyjadfit obsah, charakter a profesni profil firmy.

BIOTERMINAL Al
9 =

Produktova znac¢ka zviditeliiuje konkrétni komoditu z produkce aby v konkurencnim svété vizualnich
informaci podpofila prode;.

Jrdifortinghe

Znacka akce je jednorazovou a docasné platnou vizualni informaci.(napi. MS v jachtingu, kongres...) , ale
plati pro jeji vytvofeni stejné principy, jako u ostatnich typt.

FIGURA, ZNAK, SYMBOL

Jsme obklopeni a denné pouzivame mnozstvi znakii. Kazdy znak je soucasti néjakého konkrétniho systému.
Znak (signum) muze mit nejriznéjsi podobu - zvukovou, pachovou, slovni a také tvarovou - obrazovou.
SEMIOTIKA je véda o znakovych systémech.

Myslenka kterd mé ,,obrazovou* podobu muize byt ztvarnéna jako figura, znak, nebo symbol.

Figura je obraz vytvofeny jako napodoba skutecnosti (obraz slunce je analogicky slunce, strom je strom,
mésic je mésic, srdce je srdce).

HEOENEe

Znak zastupuje myslenku ,,?* = otdzka, ,,!* = vyzva, rozkaz...Cervena na semaforu znamena stiij, zelena
volno, pismova znacka zastupuje zvuk, statni vlajka oznacuje konkrétni zem, kazda dopravni znacka ma
konkrétni obsah. Znacka vznika spojenim nékolika prvkl (napt. figur nebo znaki). Co znaky znamenaji se
musime naudit stejn¢ jako ¢teni (dopravni znacky). Znak je ideoram.
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Symbol je znak, ktery mtzZe byt nahrazen slovem (palec nahoru, palec dold, prsty ve tvaru V, pokyvnuti
hlavou). Po vizudlni strance je symbol vytvoren z figur tak, Ze se k tvaru vaze jiny obsah, nez zobrazuje:
napft. srdce zastupuje myslenku ,,laska*, matematika ma své symboly stejné€ jako chemie, armada atd.
Symboly jsou i zakladni geometricka télesa, tvary zvitat, pfedméty, lidé. Schopnost ,,Eist* symboly
umoznuje spolecenska dohoda, domluva, konvence.
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TITULEK

Vyznam titulku - ndpisu - je zfejmy. V hierarchii duilezitosti je prace na titulku velmi vysoka, je to
informace, kterou grafik musi fesit diisledn€. Aby upoutal pozornost, musi mit titulek vizualni atraktivitu,
byt vyrazny a efektni. Tyto pozadavky podpoti vhodny vybér pisma (fontu), jeho velikost, barva, umisténi
ve formatu a zaclenéni do kompozice. Titulek je optickou dominantou kompozice, prvnim kontaktem
divéka s grafickym produktem. Ukéazka patnacti variant feSeni barevného titulku s jednim typem pisma.

Antonin Dvorak - Adolf Wenig
Antonin Dvordk - Adolf Wenig

ntonin "vorak - “dolf "~ enig

Antonin Dvorak-Adolf Wenig
Antonin Dvordk-Adolf Wenig
Antonin Dvordk-Adolf Wenin

Antonin Rdolf

AntoninDvorak-Adolf Wenig
Antonin Dvoiak- Adolf Wenig
Antonin Dvorak- Adolf Wenig
AntoninDvorak-AdolfWenig

RntoninDvorak-AdoifWenig
Antonin Rdolf

Antonfn Adolf

Dvorak-Wenig

Ilvnrak WEIII



Titulek a graficky prvek

Vhodny vybér pisma a zaClenéni titulku do grafické kompozice podporuje vizualni atraktivitu.
Toho lze docilit nékolika zplisoby:

...upravou pismového znaku, zdsahem do jeho tvaru
...vloZzenim grafického artefaktu do konstrukce pisma
...dopInénim znaku vhodnou symbolikou
...kombinaci n€kolika typti pisma v jednom slové
...vyuzitim kontrastu pozitivu a negativu

...zménou plochy ve strukturu

...vloZzenim kaligrafického prvku do sazby titulku
...vloZenim pismového znaku do jiného tvaru
...roz€lenénim do mensich ¢asti nebo délenim slov
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PLAKAT

Plakétu jak ho vnimame dnes piedchazely napisy psané po zdech. Byly nalezeny v Pompejich i ve starém
Rimé (ani na sprejerstvi tedy neni nic nového, jde pouze o technologicky pokrok). Vynélez knihtisku

byl zahy vyuzivan i k tisku kratkych sdéleni (na jednom archu papiru), dne$ni terminologii feeno,
typografickych plakatt. Prvni vytvoril William Caxton (asi v roce 1477). Od 19. stoleti je plakat trvalou
soucasti méstského exteriéru. Kdyz se prosadila nova technologie- barevna litografie- nastala zména.
Uméilci se vénovali tvorb¢ plakath se stejnou péci, jako své vlastni umeélecké specializaci (H.T.Lautrec,
A.Mucha, A.Beardsley). Plakat se stal rovnopravnym uméleckym produktem, autorskym artefaktem
umeélecké tvorby, pfedmétem sbératelstvi 1 sbirkovych fondt galerii a muzei. Vyrazné ovlivnil plakatovou
tvorbu technologicky pokrok. Linoryt a dievorez vyhovoval umélciim s expresivnim nebo graficky
stylizovanym pojetim tvorby (V. Preissig, némecky expresionismus, J. Capek). Litografie je vhodna
pro kreslife a knihtisk s ofsetem umoznuje uplatnit v tvorb¢ fotografii. Plakat je svébytnym historickym
a kulturnim fenoménem. Reflektuje spolecenské déni a kulturni prostiedi své doby, je poznamenan
autorovym rukopisem, reaguje na kulturni tradice i regionalni zvlaStnosti. Ma funkci komunikacni

1 uméleckou. ProtoZe informace zobrazuje, ma také moznost plisobit emotivné a reagovat na estetické
promény doby. Dnes se stava soucasti novych systémi vizualnich komunikaci, sofistikovanym produktem
v ramci CI. Ziskal novy format, novou velikost, novoi identitu (Citylight, banner, megagrafika,
billboard). MiiZe se stat ,,zajimavym obrazem* na ulici, nebo neatraktivné pojatou tiskovou informaci.

Je realizovan na trovni diletantskych, amatérskych projevii, ale také na tirovni promyslenych, vizualné
atraktivnich a osobitych produkti.

Plakat plni sviij ucel kdyZ napliiuje ti‘i Grovné sdéleni:

A plakat musi na sebe upoutat pozornost, musi byt rozpoznatelny mezi jinymi a musi originaln¢ reagovat
pouzitymi grafickymi prostfedky na konkrétni stav a situaci (napt. kdyz ptevazuji ptebarvené plakaty
na vylepovych plochach, vynikne mezi nimi monochromni tisk)

B informace které¢ obsahuje musi byt srozumitelné, jednoduché, jednovyznamové, pro cilové skupiny lidi
akceptovatelné a snadno zapamatovatelné

C plakat se musi od jinych odliSovat grafickym zpracovanim tématu, vybérem motivil, promyslenou
kompozici, nezvyklou barevnosti....m¢l by byt vyjimecny, autorsky
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KNIHA - od hliny k paperbacku

Zéklad slova kniha ve slovanskych jazycich je v syrském kunukku. Recké slovo biblos se u Slovanti

neujalo, ziistalo jen ve sloZenindch typu bibliofil, bibliografie, bibliotéka, bible.

Forma dnes$ni knihy méla tyto pfedchudce:

1) Hlinéné tabulky (Sumerové, Chetité...)

2) Svitek - nejjednodussi formu zpracovani textu znali Cifiané, Egyptané i Rekové (ti mu fikali tomos,
rotulus, Prisetiv papyrus je z 21. stoleti pi.n.l.), také Rimané (volumen). Svitky se vkladaly do
valcovitych pouzder, ze kterych vycnival pouze prouzek s ndzvem (titulus, index, syllabus).

3) Voskové tabulky (Rekové Rimané, Evropa az do 19.stol.). Text se dal vyhladit a desti¢ka znova pouZit
k nacviku psani.

4) Kodex, Spalicek - ve stiedoveku se desticky s texty svazaly feminkem. Nazev se ptenesl i na
pergamenové knihy. Kodex je ptimym konstrukénim piedchiidcem dnes$ni knihy.

5) Rukopisné knihy, knihy se opisovaly ve skriptoriich klasteri. Vazba rukopisnych knih méla zejména
ochranny vyznam, pouzivalo se na ni dievo, kiize, kov, drahokamy, zdobila se reliéfni fezbou, zlacenim.

6) Deskotisky - blokové knihy. Kazda strana byla kompletné vyryta s textem a ilustracemi jako matrice.

7) Knizni kodex - od 16. stoleti existuje blokova kniha (Sita z archti).

KNIZNi VAZBA

Vazbu knih rozlisujeme podle doby vzniku (roménska, goticka, renesancni, rokokova), nebo podle pivodu
(francouzska, némecka, anglicka, italskd). Aldus Manutius poprvé pouzil k vazbé knih lepenku a zaved]
jednotnou nakladatelskou vazbu a znacku (signet). Knizni vazbou rozumime spojeni knizniho bloku

s deskami a hibetem do jednoho celku. V 19. stoleti, spolu se strojovou vazbou, nastupuji levnéjsi materidly
(polokozena, platéna vazba). Dnes je z ekonomickych divoda preferovan paperback (slepeni volnych listt
do bloku, bez §iti a bez predsadek).

Knizni vazbu rozdélujeme na Femeslnou (ru¢ni), praumyslovou (sériovou) a nakladatelskou.
Technologicky vazbu délime na tuhou, polotuhou a mékkou.

Pojmy standardni upravy knihy:

1) Nakladatelska znacka - signet, na 1. lich¢ stran¢

2) Vakat - prazdna strana za signetem

3) Patitul (polotitul) - 1.list pfed hlavnim titulem, licha stranka

4) Frontispis (protititul) — na levé (sudé ) stran€ proti titulu ( byva zde umisténa celostrankova
ilustrace, nebo portrét, je-li strana prazdna, pak je to vakat)

5) Hlavni titul - lich4 strana (prava)

6) Anotace - (impressum) - na zadni stran¢ titulniho listu, byva zde i autorska tiraz a pravni udaje

7) Dedikace (vénovani) - obycCejné na liché (pravé) strané

8) Predmluva - za¢ina obvykle na pravé stran¢

9) Obsah - umisténi se rtizni podle typu publikace

10) Seznam vyobrazeni - obsahuje dopliuji udaje, které by v textu rusily

11) Text - m¢l by zacinat na pravé stran¢

12) Glosar - vysvétlivky, zpravidla na konci textu, nékdy i1 na konci stranky

13) Bibliografie - seznam pouzité literatury je u seridoznich praci uveden vzdy

14) Rejstrik (index) - pojmy, hesla, s uvedenim ¢isel stran kde se vyskytuji

15) Tiraz - udaje o knize ,,rodny list knihy*, zpravidla na posledni stran€ knizniho bloku

INCIPIS LIBER ISTE (pocina se tato kniha)
EXPLICIT LIBER ISTE (kon¢i se tato kniha)

16) Ex libris (Z mych knih), drobny graficky list se jménem majitele knihy,

17) Errata (omyly, chyby) - vloZeny list s uvedenymi chybami a opravenymi texty, které si majitel sam
v knize opravi prelepenim.

18) Motto - citat, myslenka kterd inspirovala tvlirce, nebo souvisejici s textem

19) Predsadka — ptidesti, (pfedni a zadni), prehnuty list, ktery je polovinou piilepen k deskam
a tzkou ¢asti ke kniznimu bloku.

20) Zalozka - je soucasti prebalu, nebo vlozeny prouzek papiru k oznaceni prerusené Cetby.



21) RaZba - na hibet¢ a predni desce vazby plasticky ornament, nazev, nebo jiny prvek .Vznika vtla¢enim
raznice za horka do materidlu desek, €asto spojen se zlacenim, slepou razbou apod..

22) Orizka - hrana listii knizniho bloku, ktera vznikne ofezdnim na Cisty format, diive zlacena, zdobena
dekorem (metodou ,,klihového nebo benzinového papiru‘

23) Prebal - pruh materidlu chranici vazbu knihy- zpravidla papirovy pas velikosti knihy se dvéma
zalozkami (n€kdy s udaji o atorovi, anotaci, referencemi) a grafickou upravou.

4 5

pfedni pfedsadka
knizni vazba
piebal knizni blok' zalozka pfebalu

EX LIBRIS

je nazev pro drobné grafické listy, které se vlepuji na predsadku, patitul nebo vakat, aby pfipominaly
majitele knihy. Hodnota knih se zvySuje vyznamem umeélce, ktery grafiku vytvoril. (ukazky: 2x J.Vachal,
J.Kontpek, J.Preissler, Z Mézl, V.Komarek a ukazky ¢inskych Ex libris.)
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CASOPIS

Pro grafického designéra zacina prace na grafické podob¢ ¢asopisu poté, kdy si vydavatel ujasnil zamér

a strategii (cilova skupina, rozsah, obsah, profesionalni a spolecenské zatazeni ¢asopisu). Obsahovou
skladbu casopisu urcuje klient. Vizualni podoba je do urcité miry predurcena technologickym vymezenim,
které nelze nerespektovat (format, pocet stran, kvalita a gramaz papiru, druh vazby). Layout ¢asopisu by
mél mit optimalni strukturu - typografickou osnovu. VSechny ¢asti musi korespondovat s obsahem ¢asopisu
ve vSech dil¢ich segmentech (druh a velikost pisma v sazb¢ i v titulcich, kombinace fontt, barevnost,
kompozice stran a dvoustran, graficka struktura, typografickd osnova, pocet sloupcti sazby, misto pro inzerci,
vybér fotografii, vyiezy a detaily fotografii). Protoze se s kazdym novym ¢islem zméni obsah (zméni se
texty co do obsahu i délky, zméni se obrazové materidly - fotografie, kresby, ilustrace, reklamy apod.), musi
grafik vytesit koncepci €asopisu tak, aby jeho podoba (vizual) ziistala po relativné dlouhou dobu identickd a
tak, aby koncepci mohl kterykoliv jiny operator v grafickém studiu snadno a bez dotazl realizovat.

Graficky manual ¢asopisu je strukturovana maketa vSech stran ve velikosti 1:1 (nebo ve virtualni podobé¢
jako Sablona v programu (napt.InDesign, PDF, Al ) s detailni definici vSech Casti: typ a velikost pisma pro
sazbu a titulky, pocet a Sitka sloupcii sazby, proklady, mezifadkové mezery, velikost titulkl jedno, dvou ¢i
tritddkovych, kompozice stran, koncepci skladby stran, zakladni pokyny pro tvorbu obalky, titulek, zahlavi,
akceptovatelné varianty atd.

Mojmir Zednik




OBALKA A EDICE

Obalka je prvnim a proto diilezitym momentem pii kontaktu ¢loveéka s knihou, Casopisem, katalogem, CD,
DVD atd.

V knizni produkei se u obalek, piebali vazby a edi¢nich fad ustalila urcita graficka schémata, ktera
typografickym zpracovanim podporuji segment do kterého tiskovina patii. Napt. knihy skupin SCI-FI,
fantazy, horor, detektivka maji velmi zfetelné schéma obalky. U obalek odborné a naucné literatury hleda
grafik spiSe vytvarnou formu, opis, transformaci tématu, nez pouhy popis.

Obalky ¢asopisii pro zeny (FEMME, ELLE, MODA, COSMOPOLITAN...) maji zfetelng odliné grafické
schéma neZ asopis alternativni scény (ZIVEL), nebo odborna periodika s vysoce odbornou tirovni
informaci (ARCHITEKT, ERA). Obalka oslovuje zakazniky dané cilové skupiny, vymezuje tiskovinu

vuci ostatnim, nabizi a prodava produkt diky své ,,vizazi®.

Edice je sice pojem spojovany prevazné s knizni produkci, ale obalky ¢asopist a dalSich periodik vyuZzivaji
stejny princip. Kazda edi¢ni Fada podporuje identitu tiskoviny v konkurenénim prostoru, vytvaii pocit
dlouhodov¢ a trvalé ¢innosti nakladatele. Neustale opakované a ve variantach uplatiované schéma obalky
vytvari u zakaznika pocit kontinuity titulu.

ZAbiansky




CORPORATE IDENTITY (CI)

Je soustava, struktura, systém, soubor metod, forem a zplisobi firemni prezentace, coz vSe konkrétni
firmu specificky identifikuje a od jinych firem odliSuje. Je to strategie a filosofie podniku, je to stabiliza¢ni
a podpiirny prvek existence firmy a jeji ispésnosti na trhu. CI je ,,zhmotnénim* souhry déale uvedenych
subsystémt, jejich vzajemné souhry,funk¢nosti, kvality (i kvantity) a originality. Je to nejvyssi organizacni
forma fizeni komunikacnich procesu a zpusobt, které¢ maji za tkol vytvaret, udrzovat a trvale podporovat
jednotny dojem, firemni identitu, firemni ,,tvai. Je to proces vytvarejici celkovy Corporate Image.
Corporate Identity je struktura slozend ze samostatnych sekci, kdy kazda z nich pokryva konkrétni
segment ¢innosti:

Corporate Design (CD) jednotny design, jednotny vizualni styl, subsystém CI zpracovany do tisténé

nebo virtualni podoby jako design manual.

Design manual obsahuje:

- manual znacky,

- systém pouzivani a aplikaci znacky,

- pismo a firemni typografii,

- firemni barevnost,

- venkovni a interiérovy informacni systém a zaclenéni do architektury,

- podptirné prostifedky (ptfednasky, vystavy, veletrhy, reklamni a darkové predméty, sponzorstvi atd.).
Corporate Communications (CC) — zastieSuje vSechny komunikac¢ni formy:

- Corporate Design (vizualni pravidla komunikace)

- Public Relations (vytvareni vztaht s veiejnosti)

- Corporate Advertising (nabidka produktt cilové skuping)

- Goverment Relations (vytvareni vztaht s politickymi a spradvnimi orgéany, VIP)

- Human Relations, Employee Communications (ptisobeni na soucasné a budouci zaméstnance firmy)

- University Relations (budovani vztaht se Skolami, zadavani vyzkumu skoldm).

Corporate Culture (podnikova kultura: podnikové ritudly, normy pfi jednani, predpisy chovani a oblecenti,
normy jednéni se zdkazniky, vSe jako podpora jednotného image firmy.

Corporate Product (design vyrobku, grafika oballi, konstrukce a kvalita obalti, distribuce, ekologicka
hlediska, inovace a zmény v sortimentu, trendy atd.).
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NEPERIODICKE TISKOVINY

brozura, katalog nebo informacni bulletin - maji mensi strankovy rozsahem nez casopisy. Charakteristika
a typologie téchto produktli uruje a vymezuje grafikovi jeho tviir¢i prostredky. Cilem téchto tiskovin je
maximalni efekt, vizudlni atraktivita, zfetelnd, pestra forma sd€leni pfi minimalnich nakladech.

KATALOG - vystavni, firemni nebo reklamni je atypicka tiskovina obsahem i formou. Uz z povahy svého
ucelu se proto grafik preferuje takové postupy, které Cini z katalogu atraktivni a vyjimecny produkt. Katalog
miva nezvykly format 1 grafickou upravu. Jsou vyuzivany vyseky, nezvyklé povrchy a textury papiru, tisky
lakem, bohaté barevnost. VSechny grafické prostiedky maximalné podporuji textové informace.

BROZURA ma pievazné informativni nebo nabidkovy charakter. Podle typu miize obsahovat vice textu
nez obrazového materialu. Grafik proto musi nejprve proporci textovych a obrazovych informaci kvalitné
vyhodnotit, analyzovat a podfidit zaméru grafickou koncepci. Cilem je flexibilni, dynamicka a vizualné
atraktivni skladba vSech stran brozury. Reklamni brozury vyzaduji od grafika napaditost, vyrazny a graficky
ucinny navrh.

BULLETIN (véstnik) je produkt s formami novin a ¢asopisu. Je dokumentem shrnujicim aktivity firmy
(zajmové skupiny), déni uvnitf organizace, je souhrnem zprav. Pro tento format tiskoviny je charakteristicka
jednoducha graficka uprava, isporna technologie tisku (2 barvy na obalce, 1 barva u sazby, fotografie ve
stupnich Sedé¢). Velikost a format bulletinu je vétSinou prizpisoben velikostem posStovnich obalek. Prioritou
tiskoviny je zdiraznéni obsahu nad grafickou podobou.

iregnability




REKLAMNI TISKOVINY

Jsou to veskeré reklamni tisky zaméfené na propagaci produktu, na akci, udéalost nebo informaci s ukolem
presveédcit zakaznika, Ze je pro néj dulezity (pozvanky, letacky, skladacky, visacky, karticky, samolepky,
katalogové listy, obalky, 3D papirové skladacky atd.).

Ug¢innost reklamnich tiskovin je zavisla:

1) na vhodném textovém materialu, s formulacemi sledujicimi konkrétni cilovou skupinu zékaznika

2) na vyrazném a zapamatovatelném sloganu

3) na vizualn¢ atraktivnim grafickém ztvarnéni

4) na vhodné formé¢ realizace (papir, lepenka, netradicni tvary, vyseky, parcidlni lak, reliéfni tisk apod.)

MO Z
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OBAL

Obal zbozi je specifické oblast designérske tvorby, kterd je u nékterych produktii, (napf. u znackovych
parfémi) velmi naro¢na na vyrobu. Ale obal se vyrazné podili na tispé$nosti prodeje a vysoka vyrobni

cena (reliéfni tisk, zlaceni, kazeta, vnitini obal, flakon, uzavér, kvalitni material...) je v takovém ptipadé
nepodstatnd, naklady na realizaci se vrati z prodeje. Obal plni také funkci ochrannou, usnadituje manipulaci
se zbozim pii pfeprave a distribuci, obal je zaroven reklamou na sebe sama (logotypy a znacky), podporuje
identitu znackového zbozi, zviditelituje produkt, identifikuje a odliSuje jednotlivé producenty a vyrobce.
Obalové materialy jsou nepfeberné pestré (od klasického papiru, lepenky, kartonu pies plasty, kovy, rtizné
materidlové kombinace az ke kovu, sklu, umélym hmotam atd.). Vztah mezi obalem a obsahem by m¢l byt
piiméfeny. Tendence obchodnik je zabalit zbozi do obalu, ktery je na pohled luxusné;j$i nez produkt uvnitf.
Z logiky ekonomickych nakladi by méla byt konstrukce oballi usporna, s minimem lepeni a jinych pevnych
spojii, s minimem rylovani a bez zbyte¢nych ofezi.
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ETIKETA

Etiketa (vinéta) ma byt grafickym unikatem, ktery svym vytvarnym, materialovym i technologickym
zpracovanim kultivuje a zavrSuje celkovy ,,dojem*“z konkrétniho produktu. Tvar etikety se aplikuje na
nezvykly tvar (1dhev, sklenice atd.). Obé¢ ¢asti pak spolecné musi vytvofit kompaktni a pokud mozno
originalni celek, jehoz hlavnim poslanim je podpora opakovaného nakupu (znackova a odriidova vina,
pivo, nealkoholické népoje). Vztah mezi etiketou a tvarem ldhve (plechovky) byva pevny a dlouhodoby.
Zména obvykle souvisi s posunem obchodni strategie a neméla by byt kontraproduktivni. Vyjimecnost
produktu je ob¢as podporovéana nezvyklym designem tavru obalu (plastové lahve, nové tvary pivnich
lahvi a sklenic). Etiketa musi na relativné malé ploSe naplnit kritéria informacni, byt graficky originalni,
provedenim precizni a musi podporovat zakaznické povédomi o konkrétni firme.
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TYPOGRAFIE - specifikace oboru

Typograf se zabyva Gpravou tiskovin periodického ¢i neperiodického charakteru. Obsah oboru vychazi
jednak z vice jak pétisetleté tradice knihtisku, z pozadavkli danych momentalni urovni technologie

tisku, dobovymi kritérii a spoleCenskymi a ekonomickymi pozadavky (estetika, modnost), a také urovni
obecného vkusu. Textové informace se v typografii vizualizuji vhodnym vybérem pisma a fonti, volbou
velikosti pisma, feSenim typografické osnovy, zrcadlem strany a dvoustrany, grafickou koncepci. Soucésti
typografické tvorby jsou nize uvedené segmenty. Neékteré, napt. plakat, spadaji pod typografii v pripade,
kdy kromé pisma, neni pouzit zadny jiny obrazovy prvek- pak jde o typograficky plakat.

Nektera zadani (kniha, ¢asopis) prolinaji obsahové do grafického designu (obalka, ptebal). Typograficka
prace dominuje pii Uprave textové ¢asti knihy, pfi realizaci novin, obchodnich katalogt, zpravodaja, skript,
encyklopedii, u¢ebnic...

Inzerat — zkuste si test kreativity: stejny text aplikujte v uvedenych variantach:
. hladka sazba bez vyznacovacich fezli

. zvyraznéni Casti textu zménou bodové velikosti,

. pouzijte i kurzivu.

. ptidejte barvu,

. uplatnéte v kompozici vertikaly a horizontaly,

. komponujte text do n¢jakého tvaru,

. pridejte typografické ozdoby, listy, linky, pasy.
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Typograficky plakat

myslete na logiku fazeni textu, déleni textu do radk, typografické zasady pii zachazeni s pismem: na
dominantu, celek, vyraznost kompozice...(typografickym plakatem je situace, kdy pismo svym usporadanim
vyjadfuje obsah sdéleni)

Kniha - struktura knihy, typografickd osnova, maketa (Gprava existujiciho titulu, vytvoteni vlastnich feseni)
obalka, typograficka,kaligrafickd, monochromni, plnobarevnd, hybridni kniha (text a mluvené slovo na CD),

multimedialni koncept.

Knizni edice- edi¢ni fada , nakladatelské edice, jednotny styl podporujici vydavatelské aktivity.



Autorska kniha - exponat, bibliofilie - naprosto volna forma provedeni, obsahu i realizace jednotlivych
segmentll knihy (kazeta, vazba, ptebal), Casto s vlozenymi originaly grafickych listl, s atypickymi
materidlovymi kreacemi a alternativnim ptistupem k projektu.

Obalka skript, edice skript. Jednoducha grafika a typograficka koncepce, zietelné odliSeni obori
a specilizaci pomoci grafickych identifika¢nich prvk.

Novinova typografie —zakladem je typografickd osnova umoziujici kaZdodenni variabilitu feSeni, pfi
zachovani jednotného vizudlniho stylu novin.

Casopisecka typografie — umoziiuje volngjsi typografickou osnovu, diiraz je kladen na vizualni atraktivitu
obalky (vyuziti fotografie, kresby, barevnosti) s ispornou (jednobarevnou) Gpravou textu.

Akcidenéni tiskoviny (pfileZitostné) - jsou tiskoviny s malym nakladem: pozvanky, katalogy, letaky, PF,
oznameni, nabidkové katalogy, bulletiny, dokumenty, vyro¢ni zpravy, jidelni a napojové listky atd.vyZaduji
osobitou graficku, vhodnou volbu formatu, papiru, pfiméfenou strukturu informaci a zfetelné typografické
feSeni. Vysledek by mél respektovat zakladni charakteristiku oboru: (napi: technika, uméni, pocitace,
vysoka Skola, obchod...). Mezi akcidenc¢ni tiskoviny patii také dedikacni listy, jmenovaci dekrety, diplomy,
certifikaty, imatrikulacni listiny, listiny o ¢estného obcanstvi, blahoptéani, atd.




PiSMO VE VEREJNEM PROSTORU

Kultura prace s pismem

Remeslo pismomaliiti zaniklo s novymi technologiemi realizace pisma. Rezaci, tiskové plotry a sign
making jsou jen nékteré nastroje, které posunuly kvalitu vystupu na evropsky standard. Alespon po
technické strance. Stale vic se uplatituji 3D pisma, fezana z barevnych plasti, plastovych skel, riznych
kovili, zhmotnénd v materidlovych kombinacich, prosvétlend, podsvicena apod. Mezi dobrym a vizudlné
nekvalitnim vysledkem neni ve finan¢nich nakladech v podstaté Zadny rozdil. Rozdil je pouze v Girovni
profesiondlniho pfistupu, poucenosti, dovednosti a talentu designéra a realizatora.

Napisy, tabule, Stity

Oznaceni firmy, podniku, prodejny, mista s urcenou funkci, je nezbytnou soucasti prezentace. Nestaci
jen povesit na dam ceduli. Venkovni 1 vnitini prostory firmy by mély piisobit seridozné a zdlirazinovat svou
uroven. Velké firmy realizuji tuto ¢ast své identity podle manualu jednotného vizualniho stylu.
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Inflace pisma...

Komunikace prodejce smérem k zakaznikovi je podporovana prostiedky, mezi nimiz pismo a obrazovy
material dominuje. Pfemira informaci zahlcuje nejen realny prostor, ale také prostor lidské psychiky.
Sebeobrana je soucasti lidské existence, ¢lovék umi zamérné vytésnit ze svého zorného pole to, co nechce
vnimat. (N&které véci zkratka Cloveék ,,nevidi “...nepotadek a Spinu na chodniku prvni den komentuje nevrle,
po nékolika dnech s despektem a po delSim Case uz tuto skutecnost nebere na védomi.) Reklama ovSem
pracuje s ,,protiopatfenim*®. Motiv, Sot, inzerat atd. je opakovan v Casovém intervalu a v takovém mnozstvi a
frekvenci, aby prolomil blok otupélého vnimani a pteci jen ovlivnil cilovu skupinu.




Hodnota pismovych informaci ve verejném prostoru

Je véci obchodnika, jakou formu a strategii své prezentace zvoli. Reklamni agentury musi respektovat piani
zakaznika, reklamni prostfedky jsou zacilené na podporu podnikani, maji jiné parametry, nez estetické.
Vypovidajici hodnota informace je sice v jejim obsahu, ale také v grafickém zpracovani. Je-li tento vztah
vyvazny, je informace vizualng kvalitni a uZivatelsky vstficna. Pokud jsou obsah a forma v disproporci,

je vysledkem nefunk¢ni kreace.

Graffiti — Sprejerstvi — Plakatovaci plochy

Je otazkou, zda jsou produkty graffiti projevem individudlni svobody jedince nebo jen poskozovanim cizi
véci nebo majetku. Pismeno, slovo, slogan expanduje do vetejné prostoru provokujici formou, velikosti

a barvou. U graffiti dominuje dynamicky charakter linii, kresebné velkorysé a komplikované propojovani
tahd, obloukt, smycek a lomenych ktivek. VSe je sevieno do vicevrstvé struktury. Autor pracuje nikoliv se
zap&stim jako kaligraf, ale s celym ramenem a ptredloktim - kresba ma zietelné gesticky, agresivni vyraz,
dynamickou formu.




Stickers. Maloformatové, stylisticky velmi individualné komponované grafické zpravy, obsazuji volna
mista ve shlucich. Jde vice o prezentaci osobnostnich postojil a ndzorii, nezZ o samotny fakt, jakou maji
obsahovou hodnotu a jakou formou jsou prezentovany. Mnohé znacky maji originalni kvalitu a osobitou
miru stylizace motivu.

Klasicky plakat se transformoval. Zmeénila se jeho funkce a misto v informacnich systémech. Dnes se
instaluje do reklamnich nosi¢t typu outdoor, City light, Flex, Info-horizont atd., nebo do designérskych
nosicl vytvotrenych v rdmci jednotného designu méstského mobilidfe (do riznych paneld a konstrukei).
V interiérech slouzi jako reklamni prvek v individualné feSenych adjustacich. Zménou velikosti se plakat
proménil v billboard a megaboard.




Pismo a odé&v, véci, pfedméty...jsme dobrovolni nosici reklamy?

Soucasti rozhodovani o koupi miiZze byt 1 to, jakou znacku zboZi nese. Znackové zboZi mé o to vyssi cenu
o kolik vice prostoru v uvazovani zakaznik ziskalo. Stalo se otazkou prestiZe a image jejich uZivateld
davat najevo to, Ze nosi znackové zboZzi. Pro vyrobce je tato touha zdkazniki velmi vyhodna. Znacka se
zhodnocuje dvakrat. Uspéchem na trhu a tim, Ze ziskala dal$i reklamni prostor, kterym jsou lidé, ktefi jsou
jejimi dobrovolnymi nosici. Ti nejenZe pracuji pro firmu zadarmo, ale jesté si produkty kupuyji.

Stejny cil a efekt maji reklamni tasky, samolepky, darkové pfedméty které jsou oznaCeny logotypem

¢1 znackou vyrobce.

Opticky Sum

Vétsina tiSténych informaci umisténych do vefejného prostoru ma kratkou zivotnost. Pismo jako nositel
informace se po skonceni ,,aktualnosti* stava soucasti mestského koloritu, velmi svéraznym ,,dekorem*,

a dokladem ,,kulturnosti* lidi, jejich vztahu k prostiedi mésta, obce ve kterém ziji. Zbytky nosicli informaci
jsou odpadem. A nakladani s nim je dokladem (i ditkazem) malého z4jmu o hodnoty veiejného prostoru

u mnohych zastupitelt, firem i obyvatel.




